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轻工商会积极指导和帮助欧盟日用陶瓷反倾销应诉企业
申报公平贸易补助资金
【本报讯】为切实落实应对国际贸易摩擦“四体联动机制”，引导和鼓励企业极积应对国际贸易摩擦，维护产业安全和企业利益，充分发挥我会“省公平贸易行业组织工作点”单位的作用和履行职责。商会秘书处分别于今年4月初和11月初，指导和帮助2012年欧盟日用陶瓷反倾销应诉企业组织相关材料，向省外经贸厅（省财政厅）、泉州市外经贸局（泉州市财政局）申报2012年欧盟反倾销案抱团应诉律师费用的省级、市级补助资金。
【政策法规】
新修订《商标法》声音可注册商标
新修订的《商标法》将于明年5月1日起正式实施，声音商标也将正式进入我们的生活。新修订的《商标法》与现行商标法相比，增加了商标注册类型，允许注册“声音”。新《商标法》规定：任何能够将自然人、法人或者其他组织的商品与他人的商品区别开的标志，包括文字、图形、字母、数字、三维标志、颜色和声音，以及上述要素的组合，均可以作为商标申请注册。
据省商标协会介绍，由于具体细则还未出台，目前还没相关声音商标申请，但有不少福建公司在准备抢“声音”。省商标协会黄秘书长介绍说，商标是商品标识的来源判断，把声音列入商标注册范围，是对日常生活的经验总结。比如英特尔广告的声音一出来，我们就认定这是专属于英特尔的标识。

（摘自：东南网）

【行业动态】
我会员企业荣获广交会出口产品设计奖
【本报讯】在日前举行的首届广交会出口产品设计奖(简称CF奖)评比中, 我会员企业欧仕儿童用品(福建)有限公司的婴儿手推车获银奖,泉州得盛集团有限公司“不石之作”茶具获CF奖。
设立广交会出口产品设计奖是落实国家创新驱动发展战略，引导企业“转方式”的重要举措，旨在引导中国出口企业走创新发展之路，同时促进广交会的品质提升。自2013年起，广交会每年举办一次出口产品设计奖评选活动，由境内外设计专家、境外采购商代表、品牌企业设计总监和商协会代表等组成评审团，从广交会参展商品中评选出最具创新性、功能性、美感、品质和环保性的设计精品。今年评选活动共有144家企业、212件产品入围参加最终评选。经评选，确定34家企业、37件产品为获奖产品，分别获得金奖、银奖和CF奖。
广交会二期闭幕 外贸企业成本上涨  提价为难

--面对成本上涨、外需不振等多重压力企业转战“蓝海”不打价格战 
　　与其他外贸企业相比，二期参展企业大多为劳动密集型企业，对人工上涨更加敏感，也因技术含量不高而对订单缩水深感担忧，而人民币升值正在一步步蚕食着本来就不多的利润额。是像过去一样陷入“价格战”的怪圈，还是巧辟蹊径寻求属于自己的一片“蓝海”？大部分外贸企业选择了后者。 
　　【现状】成本上涨提价十分为难 
　　一名外国采购商走到佛山一家生产厨房和浴室用品的企业展位前，开口就询问价格，业务员回答之后，采购商转身离开了。 
　　“受大环境影响，现在外销特别是欧洲市场比以前差了很多。最大的困难是客户的整体订单量下降，加上客户要求价格不能上涨，我们基本无法加价，整体利润进一步下滑。”该公司经理唐小姐无奈地说，“虽然这两年南美市场相对活跃一些，我们正在加大开发力度，东南亚市场也发展较快，但是总订单量还是在下降。” 
　　按常理，伴随国内生产要素成本快速增长和人民币升值加快，出口单价应该呈增长趋势。然而记者在广交会采访发现，“提价难”成为很多企业的无奈回答。据中轻工商会对不同展区、不同品种的15家企业的调研结果显示，绝大多数企业的报价与上届广交会持平，仅有2家企业产品提价，1家提价2%，1家提价5%，其余13家都表示无法提价。 
　　“在当前的形势下，老客户根本不接受提价，企业只能通过内部加强管理的方式来消化原辅材料价格、人工成本上涨的压力。企业出口利润不断被挤压。”一家不锈钢器皿企业反映。中轻工商会的调研也显示，80%的企业利润率低于10%。 
　　与此同时，订单以短期订单和小订单为主，促销品订单明显增多。金额小、周期短、促销品多已成为企业接单的主要特点。究其原因，一是境外采购商已经改变了以往下大单的模式，依据市场需求不断调整产品结构，一个订单往往拆分成不同材质不同品种的小批量产品，通过小单来适应市场变化。二是国际市场依旧低迷，消费者消费能力不足，转而采购价格低廉的促销品。此外，企业受汇率预期和出口综合成本上涨影响，出口提价又十分困难，不敢接长单。 
　　【出路】价格并不是唯一的关注因素 
　　“我们长期选择中国作为公司的采购地，其实价格并不是唯一的关注因素。”跨国采购巨头、法国欧尚公司首席代表Pierre Cardelli接受南方日报记者采访时表示，质量、设计、配套的交通运输、工厂设施、工人的工作条件等都是重要原因。他特别提到，近年来中国在设计和高科技研发方面的进展，尤其吸引他们。 
　　Pierre认为，“中国的变化可以用日新月异来形容”。原创的设计和研发多了，单纯的模仿、抄袭少了，中国的产品越来越多地融入了设计和科技的元素，低端产品所占比重逐渐降低，这将大大改变原有的局面。再者，中国的产品具有多样性。“我们的客户范围涵盖了各个阶层，让工资水平各异的消费者，都能在店里买到需要的东西，这是我们的目标。”他表示，从经济实惠到精美昂贵，从制造加工到科技前沿，中国高度分化的产品类别能够很大程度上满足需要。“在广交会我几乎能够找到所有我想要的商品” 。
　　来自浙江的中心厨具有限公司生产的铝压锅，因独特稳固的可拆卸手柄设计，曾获得德国红点设计大奖。广交会期间，前来展位咨询的客户常常多到连坐的地方也没有。该企业设计师袁远帆颇为自豪地说：“我们不断改进，很多企业生产的都是模仿或者我们已经淘汰的产品。这届广交会我们又发现了4家仿冒的企业，向广交会知识产权维护中心投诉之后，那几家企业都被强制撤样并受到了禁止参展的处罚。” 
中轻工商会有关负责人指出，“价格战”损人不利己。眼下，企业应抓住国际市场的倒逼机制和国外消费结构调整的有利时机，充分利用好改革红利，用足用好贸易便利化政策，加快转型升级，加快贸易竞争优势培育，向高端、品牌靠拢。如果行业企业鼠目寸光，紧盯“价格战”不放，只会坐失良机。
                                    （来源：德科创艺）

泉州9月陶瓷制品出口比增超五成  欧美仍是主要出口地区

据悉，1至9月泉州市共出口陶瓷制品2.3亿美元，同比增长16.2%。9月陶瓷制品出口4038万美元，大幅增长56.6%。主要出口品种为陶制塑像及其他装饰品、陶瓷砖、瓷餐具等。其中，欧美为主要出口市场，美国占5221万美元，同比增长7.7%；受欧盟正式对自中国进口的陶瓷餐具征收反倾销税的影响，出口至欧盟5287万美元，同比下降9.6%，两者合计占同期泉州市陶瓷制品出口总值近五成，其次为东盟等地区。 

    提醒企业应加强品牌创新和科研投入，打造绿色高端、附加值高的新型陶瓷产业，及时跟踪分析国际市场和政策变化，积极应对陶瓷出口中的贸易摩擦，合理运用国际贸易规则，维护产业和出口企业利益。
（摘自：泉州晚报）

欧美经济复苏缓慢 福建圣诞用品出口“旺季不旺”

据福建厦门海关分析介绍，作为中国圣诞用品出口大省，今年第三季度福建省出口圣诞用品8738万美元，比去年同期大幅下降25.7%，其中7月、8月分别出口2126万、3106万美元，同比分别下降52.1%、32.5%，而9月出口有所好转，出口3506万美元，同比增长28.8%。

　　今年以来发达经济体复苏进程缓慢波及圣诞用品消费，导致其订单推迟和减少。主要经济体消费者对圣诞用品等非必需品的消费需求下降，导致企业遭遇“旺季不旺”的严峻形势。

数据显示，在福建省圣诞产品出口主要市场欧盟和美国中，尤以美国需求疲软。第三季度，福建省对美国出口圣诞用品2960万美元，大幅下降24.7%，同期对欧盟出口也同比下降2.7%，约为3100多万美元。除欧美传统市场“不给力”外，人民币升值也影响新兴市场出口形势，比如巴西、委内瑞拉等新兴市场，由于本国货币大幅贬值，同样一棵圣诞树，目前下单可能要比年初多花约两成的钱，一定程度上增加了圣诞用品采购的不确定性。
（摘自：福建新闻网）

【预警信息】
美调整反倾销复审中的抽样方法和“全国统一税率”的做法

2013年11月4日，美商务部宣布，修订两项涉及反倾销复审调查的政策和做法。　　
一是关于反倾销复审中强制应诉企业的抽样问题，美商务部将有条件地采用统计学抽样的方法。该抽样办法将根据进口数量把企业分成不同的区间，然后采用“概率—比例—规模”的方法在不同区间的企业间进行抽样。该抽样方法适用的前提条件是：（1）相关利害关系方要求采用该方法；（2）商务部有足够的资源审查至少三家企业；（3）最大的三家企业进口量未超过进口总量的50%；（4）美商务部认为或怀疑最大的出口商在定价方面有别于其他出口商。

二是关于对非市场经济国家“全国统一税率”的复审问题，美商务部不再对适用该税率的企业进行复审，除非有利害关系方提出要求。如果某家企业在反倾销原审中不符合分别税率资格，将被认定为“全国统一税率”企业，美商务部不再对其进行复审，可直接指示美海关按照该税率清关，不必等到复审调查结束。
上述修订将于2013年12月4日起执行。
                                              （来源：商务部公平贸易局）
丹麦格陵兰岛修订食品接触材料和制品法规

丹麦格陵兰岛近期修订了其关于食品接触材料和制品的法规。修订案与欧盟已经发布的法规基本一致。2013年10月9日，《格陵兰岛食品接触材料通知2013年9月26日》发布于丹麦官方公报。该通知基本执行欧盟食品接触法规中的条款。该法规包括：

1、第1935/2004号法规“准备与食品直接接触的材料和物品”

2、第10/2011号食品接触塑料法规

3、活性和智能材料

4、第2023/2006回收塑料法规和第2023/2006号法规修正案

5、再生纤维素膜

6、陶瓷、搪瓷和玻璃制品

该通知已于2013年10月15日生效。第1164号执行指令的重点概括如下。
	序号
	参数
	主要内容

	1
	范围
	食品接触材料和物品包括：
活性和智能材料

陶瓷、搪瓷和玻璃制品

再生纤维素膜
 回收塑料

塑料

	2
	食品接触活性和智能材料的标签
	不能食用的材料应标记“DO NOT EAT”，并且在使用中运用以下符号标记：

	3
	玻璃制品和餐叉符号
	如果食品接触材料和制品显然用于盛放食品，可以不标记该符号。

	4
	授权的塑料物质的联合清单
	允许第10/2011号法规附件1中的物质
禁止已归为致癌、致突变、有生殖毒性的物质（CMRs）

禁止纳米材料

	5
	整体迁移量
	参照第10/2011号法规中已刊登的条款。

	6
	塑料的具体迁移量SMLs
	参照第10/2011号法规中已刊登的条款，包括没有具体迁移量的物质应不大于60 毫克/千克。

	7
	陶瓷、搪瓷和玻璃制品
	2013年6月26日的丹麦指令822中规定的铅和镉的迁移量
类别
铅
镉
1
0.8毫克/平方分米
0.07毫克/平方分米
2
4.0 毫克/升
0.3毫克/升
3
1.5毫克/升
0.1毫克/升
类别1

不能装食物的材料

可以装食物的材料，从水平面的最低点到顶端边缘测量的内部高度不超过25毫米、包括扁平的餐具

杯口和边缘部位

类别 2

可以装食物的材料，除了扁平餐具（级别1中第二点）

类别3

烹调和煎炸器具

容量超过3升的包装和储存容器

	8
	符合性声明（Doc）
	除了塑料和陶瓷制品以外的食品接触制品以及食品接触材料，应具备符合性声明文件。

	9
	生效日期
	2013年10月15日


（来源：WTO检验检疫信息网）

【综合资讯】
厦门建行首创小微企业信保资金贷款
为切实帮助解决厦门辖内广大小微企业解决贷款难题，厦门建行日前首创推出了“小微企业信保资金贷款”。该产品是经发局、财政局担保典当协会和银行合作，贯彻国务院关于金融支持小微企业发展的工作要求、创新金融服务的重要成果。

该产品贷款额度最高500万元，旨在帮助缺乏足额有效担保、个体信用不足的小微企业获得贷款，产品初期计划为500多家小微企业解决贷款难题。

该产品以经发局组织担保公司出资设立的信保资金和政府的信贷风险资金提供风险补偿，一旦出现坏账，市财政、银行和担保公司将按25%:25%:50%的比例分担责任。

小微企业信保资金旨在帮助缺乏足额有效担保、个体信用不足的小微企业获得贷款，产品初期计划为500多家小微企业解决贷款难题，进而带动地方经济发展。

据了解，信保贷款主要服务于厦门辖内的小微企业。贷款额度最高不超过500万元(含)。其中，信用贷款单笔不超过200万元。贷款期限最长不超过1年。小微企业信保贷款专门针对小微企业抵押不足和信用不足等融资难题。其中，针对抵押不足的情况，厦门建行将放大抵押率，贷款额度最高可放大到房产价值，同时接受符合条件应收账款、船舶等其他资产抵押，满足条件的企业可以免抵押免担保。针对信用不足的情况，通过政府部门信保资金的支持，实现信保资金、政府及银行共担风险，厦门建行可以为其提供单笔最高200万元的信用贷款。为解决小微企业贷款融资贵的情况，厦门建行此次在推出小微企业信保贷款时，明确承诺给予小微企业贷款利率不超过基准利率上浮30%。除此之外，小微企业还只需按照获贷金额的2%向信保资金缴纳担保费用，不用负担其他任何费用。

（摘自：厦门网）
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